Konzept der Vernetzungskampagne

1. Initiatoren und Beweggriinde

Auf der Diko 2007 wurde nach dem Studienteil beschlossen, in den nachsten Jahren auf eine starkere
Vernetzung hin zu arbeiten, sowie das Verbandsbewusstsein auf allen Ebenen zu starken.

Darauf hin hat sich die Di6zesanleitung und der Diézesanausschuss in mehreren Sitzungen mit diesen
Themen beschaftigt und Ideen gesammelt, wie diese Ziele erreicht werden kénnen. Das Ergebnis
dessen, ist die nun geplante Vernetzungskampagne, die ab der Diko 2008 starten soll und mit Hilfe
verschiedener Methoden und Arbeitsmittel den KjG DV Limburg starken soll.

Ziele

starkere Vernetzung der KjG-Pfarreien untereinander
Starkung des Verbandsbewusstseins

eventl. Ansprache neuer, bzw. alter KjG-Pfarreien
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Zielgruppe

PL, GL, Ansprechpartner und Hauptamtliche in allen KjG-Pfarreien im DV Limburg
unsere BZL

,nheue’, bzw. alte KjG-Pfarreien, die sich in den letzten Jahren aufgeldst haben
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4. Wie mochten wir die Zielgruppe erreichen

Wir glauben, dass eine starkere Vernetzung an der Basis beginnen muss, bei unseren Pfarreien. Der
bisherige Kontakt zu den Pfarreien lief von Di6zesanebene meist Uber e-Mail-Kontakt oder Uber die
BZL. Nicht Uberall gibt es zur Zeit BZL oder selbst wenn, kamen nicht immer Kontakte zu jeder Pfarrei
zustande. Deshalb mdchten wir im nachsten Jahr auf die Pfarreien zu gehen und nicht sie zu uns
einladen, sondern jede Pfarrei besuchen. Dabei méchten wir héren, welche
Fragen/Anliegen/Wiinsche die Pfarreien vor Ort haben, aber auch welche Starken in der Pfarrei
liegen, die vielleicht auch anderen KjG-Gruppen von Nutzen sein kénnten. AulRerdem méchten wir
zeigen, was es heif3t, Verband zu sein und dieses schlie3lich durch gemeinsame Aktionen erfahrbar
machen, wie z.B. die 72-Stunden-Aktion, andere gemeinsame pfarreilibergreifende Aktionen, durch
die vermehrte Nutzung von Homepage und Zindel als Medium der Vernetzung, bis schlie3lich hin zu
einem gemeinsamen Abschlussfest, bei dem jede Pfarrei gebraucht wird.

5. Logo und Titel der Kampagne
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Gemeinsam Jetzt!

6. Zeitplan

Diko 08: Start der Kampagne

Nov. 08 — Febr. 09: Besuche in den Pfarreien

7.-10. Mai 09: 72-Stunden-Aktion

Mai — Juli 09: Follow-ups zu den Pfarreienbesuchen (2. Besuch oder Telefonate)
September 09 Abschlussfest der Kampagne

nach der Diko 09: Auswertung und Reflexion der Kampagne



7. Medien und Methoden
Fur die Kampagne haben wir unterschiedliche Methoden gewahlt, die méglichst abwechslungsreich
und vielfaltig sein sollen um mdglichst viele Zielgruppen anzusprechen:

Medien:
0 Verbandshox
0 Zindel
o KjG-Homepage (www.kjg-limburg.de)
o KjG-vz
o versch. Merchandising-Produkte
0 neuer KjG-Flyer
Methoden:
o Pfarreibesuche

0 Vernetzungsaktionen
0 72-Std-Aktion
o Prasentation jeder Pfarrei

8. Durchfuhrende
Die Hauptleitung und Koordination dieser Kampagne liegt in den Handen der Didzesanleitung. Sie
wird dabei unterstitzt durch den DA und durch Arbeitskreise, die auf der Diko 08 gewahlt werden
sollen. Das wéren:

* Ak Abschlussfest

* AK - Dokumentation?

9. Kosten und Zuschiisse

Laut unserer jetzigen Planung werden folgende Kosten fir die Kampagne auf uns zu kommen:
Fahrtkosten fur die Pfarreibesuche

Kosten fir Logo

Kosten fir die Verbandsboxen

Kosten fir KjG-VZ

Kosten fir Post, Telefonate

Kosten fir Abschlussfest

Kosten fir Kampagnen-T-Shirts

Kosten fiir die Dokumentation
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Mogliche Zuschiisse:
o KjGe.V.
o bdkj-DA
0 Zuschisse Dezernat???

10. Auswertung am Ende

Nach dem Abschlussfest im Oktober 2009 soll es eine ausfiihrliche Auswertung der Kampagne von
Seiten der DL und des DA geben, mit Perspektiven fiir weitere Vernetzungsmaoglichkeiten. AuRerdem
soll es abschlieRend eine Art Dokumentation der Kampagne geben in Form eines Heftes.

KjG-DL, August 2008



